(Czekolada jest lekiem na cate zio tego $wiata (oczywiscie
Spozywana z umiarem). Siggamy po nig najczgsciej wtedy,
gdy chcemy sobie co$ wynagrodzi¢ lub tez gdy
potrzebujemy poprawic sobie humor. W rzeczywistoSci
sprawdza sig nie tylko w momencie spadku nastroju, ale
takze w sytuacji, kiedy zaczyna nam brakowac energii.
Bogata w weglowodany, magnez, potas i zelazo moze
stanowic skuteczne wsparcie dla organizmu w sytuacjach
kryzysowych. Wspomaga prace mézgu, reguluje cisnienie
krwi, wptywa pozytywnie na ukfad nerwowy, a takze
zmniejsza ryzyko zawatu serca - czego chcie¢ wigcej?
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Kazdy z nas powinien wyposazy¢ swdj codzienny podreczny

B Czas na zmiany?

Podczas gdy swiat pedzi do przodu,
w przypadku opakowania tego produktu
czujemy sie, jakbysmy zatrzymali sie w miej-
scu... kilka dobrych lat wstecz. Czekolada
firmy Goplana, bo o tym produkcie mowa,
od dawna nie wprowadzifa zadnych znacza-
cych zmian ani w formacie opakowania, ani
w jego szacie graficznej. Mozna odnies¢
wrazenie, ze charakterystyczny uktfad na opa-
kowaniu towarzyszy marce od wiekow.
Za kazdym razem widzac to opakowanie
na poéfce sklepowej, wracaja wspomnienia
z dziecinstwa — a dokfadnie moment, w kto-
rym babcia chowa ukradkiem tabliczke
mlecznej czekolady w fioletowym, foliowym
opakowaniu do kieszeni, w taki sposob, aby
nie widzieli tego rodzice. | gdy wspomnienie
to budzi sentyment, to jednak najczesciej
natym sie konczy. Konsument i tak najpraw-
dopodobniej wybierze produkt w opakowa-
niu nowoczesnym, takim, ktore w pierwszej
kolejnosci zwréci jego uwage. Szczegalnie,
ze nie sa to czasy PRL'u i na wybor stodkosci
nie mozna w tej chwili narzekac, a produ-
cenci nieustannie przesciagaja sie w two-
rzeniu nowych produktow i opakowan, kto-
re wyroznia sie sposrdod innych. Wyglad
opakowania to jedno z najskuteczniejszych
narzedzi marketingowych, ktére wptywa
na konkurencyjnos¢ marki. Dlatego najcze-
sciej sukces odnosza produkty i opakowania
idace z duchem czasu - ten produkt niestety
do nich nie nalezy. Czekamy na nowe pro-
pozycje opakowaniowe marki Goplana, a do
tego czasu... trafia do opakowan OUT!
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B Nowoczesny minimalizm

Na miejscu IN wtym czekoladowym zesta-
wieniu pojawia sie minimalistyczne i zarazem
niezwykle eleganckie opakowanie firmy Olew-
nik, zaprojektowane przez Studio Loft Kulinar-
ny, ktore nie ma nic do ukrycia. Opakowanie
posiada prosty uktad graficzny, a umieszczone
na nim informacje na temat produktu sa czy-
telne i przejrzyste. Znajdujace sie na gorze
opakowania okienko zdradza zawartos¢ opa-
kowania, zapraszajac do degustacji, a recznie
zrobiona czekolada sprawia, ze trudno oprzec
sie temu zaproszeniu. Co wiecej, opakowanie

bagaz w awaryjna tabliczke
przygotowanym na wszystko. Jesli nie jest
stodkosci, z pomoca przychodzi nam czeko
jest najzdrowszym wariantem z tych do
sklepowej. Nie ma jednak watpliw
czekoladzie nie rdwna - dlatego zawsz
sprawdzac jej sktad i upewnic sig, ze nie za
ktére mogtyby nam zaszkodzi¢. Smakot
tylko pod wzgledem sktadu i dostgpnych
pod wzgledem opakowania - jedne skut

i trafiajg do koszyka zakupowego,
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zostato wykonane zgodnie z panujagcymi tren-
dami zwiazanymi z ekoprojektowaniem: do
jego wykonania wykorzystano karton oraz folie
zabezpieczajaca czekolade uzyskana z ziaren
kukurydzy, dzieki czemu opakowanie moze byc
w cafosci poddane recyklingowi i jest tym sa-
mym przyjazne dla srodowiska oraz zgodne
z zasadami zréwnowazonego rozwoju. Zdobie-
nia i ttoczenia podkreslajg wysoka jakosc
produktu, podczas gdy delikatne logo marki
tworzy spojna catos¢ z opakowaniem. Tak
opakowana czekolada idealnie nada sie na pre-
zent-czas odwdzieczy¢ sig babci za stodkosci
podarowane w mtodoscil i
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